ILUSTRISSIMA SENHORA, SOELI MARIA CASTOLDI, PRESIDENTE DA
COMISSAO DE LICITAGAO

EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N° 09/2020
PROCESSO LICITATORIO N° 67/2020

Ao Exmo. Sr. Prefeito Municipal de Palmitos
A Comissao Permanente de Licitagoes

POLO PUBLICIDADE LTDA - ME, pessoa juridica de direito privado,
inscrita no CNPJ sob n® 10.251.355/0001-07, com sede na Rua Almirante
Tamandaré, 108, sala 02, centro, na cidade de Sao Miguel do Oeste, estado
de Santa Catarina, por seu representante legal infra assinado,
tempestivamente, vem, com fulcro na alinea §3°, do art. 109, da Lei n°
8666/93, a presenca de Vossa Senhoria, a fim de interpor:

CONTRARRAZOES

Ao recurso apresentado pela empresa Tempero Propaganda Ltda, perante
essa distinta comiss&o.

DOS FATOS

As empresas recorrente e recorrida sdo concorrentes no processo licitatdrio proposto pelo
Municipio de Palmitos, SC, realizada na modalidade Tomada de Pregos para Compras e Servigos n°
09/2020, destinada a contratagéo de servigos de publicitarios.

A empresa Tempero Propaganda Ltda, descontente com a avaliagdo apresentou recurso
administrativo.



Entretanto, a POLO PUBLICIDADE LTDA - ME n&o concorda com as razoes
apresentadas pela recorrente assim, vem apresentar suas contrarrazoes, a seguir.

DOS FUNDAMENTOS

Apresenta em seu recurso que, a empresa recorrida, descumpriu o edital uma vez que
supostamente teria se utilizado de desconto para influenciar equivocadamente a subcomiss&o técnica
por apresentar a proposta simulada mais vantajosa. Apresentando tabela de pregos que afrontariam
o subitem 4.1.3, uma vez que teria apresentado uma forma de marca ou sinal para identificagédo do
proponente.

Ocorre ilustres julgadores que a empresa recorrente se equivoca ao alegar tal fundamento
para requerer a desclassificagdo do recorrido. Apresenta como fundamento o que segue:

“0 desconto acima de 30% em relacéo & Tabela Sinapro & inclusive condenado pelo
proprio Sindicato das Agéncias de Propaganda (Sinapro) como pode ser observado no
item 14 da Letra K - Disposi¢cdes Gerais da Tabela de Valores Referenciais de Servigcos
Internos n° 41:

Serao considerados como prego irrisorio e pratica desleal os percentuais superiores a 30%
concedidos a titulo de desconto aos clientes/anunciantes, sejam publicos ou privados.”

E ainda alega que:

Na avaliagdo da subcomiss&o técnica os avaliadores inclusive citaram que a TEMPERO
PROPAGANDA usou mais de 50% para custos internos, porém a agéncia seguiu
rigorosamente o edital, € a Subcomissdo Técnica, por ndo ter conhecimento ou por
desatengao, desconsiderou esse item, 0 que merece ser revisto urgentemente. Se fosse
possivel dar desconto, seria facil entdo aplicar 90 ou 95% de desconto e parecer ser
a proposta mais vantajosa. Grifo nosso

Entretanto, deixa o recorrente de observar que o edital, o item 6.2 apresenta:

6.2. A Proposta de Pregos seré apresentada mediante preenchimento da Planilha de
Pregos, sujeitos a valoragao, e devera ser apresentada conforme descrito nas alineas “a’
e "b” inframencionadas, compreendendo:

a) Percentual de desconto sobre os custos internos baseados na tabela de custos
referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina
(SINAPRO/SC), limitado a 80% (oitenta por cento);



b) Percentual de honoréarios pertinentes a superviséo de produgao externa incidente sobre
os custos de servigos e suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboragéo de
pecas e materiais contratados com fornecedores, com limite maximo de 15% (quinze por
cento);

6.3. Caso alguma participante conceda desconto ou proponha honorarios acima dos limites
estabelecidos, seré desclassificada.

Assim, podemos observar que a empresa recorrida ndo deu desconto baseado em intengéo
de persuadir a comissao julgadora, uma vez que poderia assim como sugeriu o recorrente aplicar um
desconto maior, entretanto aplicou os 80% de desconto conforme o subitem supracitado, sendo que
esse desconto também devera ser aplicado uma vez que os 80% sé&o o limite requerido para
apresentacdo da tomada de preco.

A sinalizagdo da recorrente em apresentar o item 14 da Letra K — Disposicdes Gerais da
Tabela de Valores Referenciais de Servigos Internos n° 41, que apresenta que sera considerada
concorréncia desleal a apresentagdo de descontos superiores a 30% da tabela, demonstra nao
conhecer o desconto requerido no edital.

Alega ainda, que deixou de usar a fonte “arial”, tamanho 12 pontos na numeragé&o das paginas,
o que fez a empresa recorrente descumprir o que pede o edital, uma vez que 0 mesmo & claro sobre
a formatag&o que deve ser usada em toda a proposta técnica, porem, a empresa recorrente néo teve
a ideal atengao ao edital no que diz respeito ao subitem 4.3, uma vez que este apresenta:

4.3. O Plano de Comunicagdo Publicitaria, previstos nos itens 4.1. e 4.2., deverédo ser
apresentados da seguinte forma, ndo pedendo ultrapassar as 12 (doze) paginas previstas
no Edital:

I- em papel sulfite A4, branco;

Il - com espagamento de 2 (dois) cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

It - com textos justificados;

IV - com espagamento “simples” entre as linhas;

V- com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos;

VI- com numeragdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior
direito da pagina;

VIl - agrupadas, com grampeamento simples no canto superior & esquerda; e

VIil - sem identificagdo da licitante.

4 4. Sera desclassificado a licitante que descumprir o disposto neste Edital.

Conforme podemos observar, diferente do que alega o recorrente, o texto deve ser em fonte
“arial”, tamanho 12, e ndo toda a proposta técnica, uma vez que o inciso VI é responsavel pela
referéncia acerca da numeragao de pagina, apresentando que deve ser em algarismos arabicos, e no
canto inferior direito da pagina, o inciso supracitado néo fala que a numeragéo de paginas deve ser
em determinada fonte e tamanho.



Para finalizar, a recorrente alega que é necesséria redugdo das notas atribuidas ja que a
recorrida apresentou seu raciocinio basico em apenas meia pagina de conteddo, sendo que era
permitido até duas paginas.

Entretanto, o texto apresentado pela recorrida é claro e objetivo, e prestando atengdo ao titulo
do item, trata-se de ‘Raciocinio Bésico” apresentando um diagnostico das necessidades de
comunicagao publicitaria do Municipio, fato este que é exatamente o que foi requerido se propds em
seu texto apresentado. Sendo que néo existe limite minimo de texto apenas o maximo.

Em seu texto alega a recorrente que claramente “néo falou do municipio, néo trouxe dados ou
informagdes relevante”. Porém o raciocinio basico deve apresentar diagnostico das necessidades de
comunicagao publicitaria, e n&o falar do municipio, conforme alega a recorrente.

PEDIDOS E REQUERIMENTOS

Diante de todo o exposto requer a Vossa Senhoria o conhecimento das presentes
contrarrazdes, julgando-o totalmente procedente, ndo dando provimento as alegactes de mérito
apresentadas pela empresa Tempero Propaganda Ltda.

Termos em que,
Pede deferimento.

Palmitos, SC, 01 de outubro de 2020.

REPRESENT LEGAL



