ILUSTRISSIMA SENHORA, SOELI MARIA CASTOLDI, PRESIDENTE DA
COMISSAO DE LICITAGAO

EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N° 13/2020
PROCESSO LICITATORIO N° 67/2020

Ao Exmo. Sr. Prefeito Municipal de Palmitos
A Comissdo Permanente de Licitagcdes

POLO PUBLICIDADE LTDA - ME, pessoa juridica de direito
privado, inscrita no CNPJ sob n° 10.251.355/0001-07, com
sede na Rua Almirante Tamandaré, 108, sala 02, centro, na
cidade de Sao Miguel do Oeste, estado de Santa Catarina, por
seu representante legal infra assinado, tempestivamente,
vem, com fulcro na alinea “ b “, do inciso |, do art. 109, da Lei
n°® 8666/93, a presenca de Vossa Senhoria, a fim de interpor:

RECURSO ADMINISTRATIVO, nos Autos do Processo
Licitatorio n°® 67/2020,

em face da proposta técnica apresentada pela empresa
Agéncia de Publicidade TIG — ME, pelas razoes de fato e de
direito a seguir apresentados:

DOS FATOS

A POLO PUBLICIDADE LTDA — ME, sediada no municipio de Sdo Miguel do
Oeste, SC, se habilitou para concorrer ao processo licitatério proposto pelo
Municipio Palmitos, SC, realizada na modalidade Tomada de Precos n°® 13/2020,
destinada a contratagdo de servigos de publicitarios.



A empresa recorrente foi desclassificada por supostamente ter descumprido
o edital.

No dia 16 de novembro de de 2020, a comissdo se reuniu para julgamento
de propostas, com o seguinte resuitado:

Agéncia de Publicidade TIG — ME - 86,21

Entretanto, a empresa recorrente nio teve acesso a documentacao relativa
a proposta de precos, assim, a empresa recorrente respeitosamente apresenta,
tempestivamente uma vez que a ata de reunido foi publicada no dia 16 de setembro
de 2020, tendo como prazo para recorrer 5 dias uteis apresentar recurso
administrativo nos termos do art. 109, inciso 1, alinea b, da Lei 8.666/93.

DOS FUNDAMENTOS

A Constituicao Federal prevé, no seu art. 37, XXI, a contratagéo de obras,
servigos, compras e alienagdes mediante a observagéo do principio da isonomia,
assegurando a todos os concorrentes a igualdade de condigdes. A obrigatoriedade
da aplicagao do principio é reiterada no art. 3o da lei 8.666/93.

O principio da isonomia pode ser considerado como um instrumento
regulador das normas, para que todos os destinatarios de determinada lei recebam
tratamento parificado.

Todos os dispositivos da lei de licitagdbes ou regulamentagdo de um
especifico processo licitatério devem ser interpretados a luz do principio da
isonomia o qual, ndo objetiva a proibigdo completa de quaiquer diferenciagao entre
os candidatos, pois essa ird ocorrer naturalmente com a selegao da proposta mais
vantajosa a administragdo publica, sua verdadeira aplicagéo € a vedagao de
qualquer discriminagéo arbitraria, que gere desvalia de proposta em proveito ou
detrimento de alguém, resultado esse de interferéncias pessoais injustificadas de
algum ocupante de cargo publico.

Assim é obrigacdo da administragao publica ndo somente buscar a proposta
mais vantajosa, mas também demonstrar que concedeu a todos os concorrentes
aptos a mesma oportunidade.




Cabe salientar que apesar da caracteristica de essencialidade da isonomia,
ela ndo pode ser exacerbada, mitigando busca da proposta mais vantajosa, assim
nao é cabivel que um defeito irrelevante ou perfeitamente sanavel exclua uma
possivel melhor proposta, mesmo por que essa excluséo gera além da ofensa ao
principio da "vantajosidade”, uma ofensa ao proprio principio da isonomia quando
se retira da concorréncia um candidato perfeitamente apto.

A isonomia deve ser pilar de todo o processo licitatério tanto durante o ato
convocatorio, que é aberto a todos, dentre os quais serao selecionados 0s que se
enquadram nas caracteristicas necessarias, exceto aqueles que por ato anterior
estejam impossibilitados de participar ,e na fase seguinte do processo, sendo que
o julgamento das propostas deve ser feito baseado nos critérios objetivos
delimitados no ato convocatério, sem qualquer influéncia subjetiva, ou preferéncia
dos julgadores também nessa fase.

Apesar da ideia de tratamento igualitario parecer clara, ocorrem varias
divergéncias em sua aplicagdo pratica, quando agentes de diversas origens
concorrem entre si.

Em caso de comprovadas irregularidades maiores, com ofensa direta nao sé
a isonomia, mas também a moralidade e a probidade administrativa, o processo
licitatorio deve ser considerado nulo, pois uma ofensa desse porte retira dela suas
caracteristicas principais de legalidade e concorréncia leal em busca do melhor para
o Estado.

Por fim, sabendo do carater de um processo licitatério, a empresa POLO
PUBLICIDADE LTDA — ME, descontente com as avalicdes realizadas apresenta o
presente recurso administrativo, para reavaliagao e/ou desclassificagdo das demais
empresas participantes do certame.

Da proposta da Agéncia de Publicidade TIG — ME

Direito Administrativo, ndo nasceu dentro de uma codificagéo especifica, sua
origem & marcada pela fundamentagéo e interpretagcao principiolégica, e se tornou
efetiva com a Constituicio Federal de 1988, expressa em seu art. 37, CAPUT, tendo
como um dos seus principios o da publicidade. Estes principios se inter-relacionam
para atender as necessidades da coletividade e dos fins desejados peio Estado.

O Principio da Publicidade é o quarto principio da Administragao Publica e
veio para acabar com a obscuridade emanada do Poder Publico. Consiste na



publicidade de todos os atos da Administrac@o, sendo acessiveis para que todos
possam ter ciéncia e controlar as agoes deste poder. Por meio deste principio o ato
possui condigdes de desencadear seus efeitos.

O objetivo da publicidade é levar para terceiros o conhecimento do ato ou
atividades administrativas, uma atuacgéo transparente perante a sociedade. Esta
atuacdo do Poder Publico faz com que ocorra a publicagdo dos atos de forma
interna ou externa. A publicagdo de forma interna € dirigida aos integrantes dos
6rgéos ou da entidade, ja a publicagao externa ¢é destinada aos cidadaos.

A publicidade também tem como objetivo a divulgacao dos atos praticados
no processo licitatério:

[...] publicidade, que diz respeito ndo apenas a divulgagao do procedimento
para conhecimento de todos os interessados, como também aos atos da
Administragdo praticados nas varias fases do procedimento, que podem e
devem ser abertas aos interessados, para assegurar a todos a
possibilidade de fiscalizar sua legalidade. A publicidade é tanto maior
quanto maior for a competigéo propiciada pela modalidade de licitag&o; ela
é a mais ampla possivel na concorréncia, em que o interesse maior da
Administragdo é o de atrair maior nimero de licitantes, e se reduz ao
minimo no convite, em que o valor do contrato dispensa maior divulgagao
(DI PIETRO, 2009, p. 359).

Desta maneira, faz-se necessario tornar publico a proposta apresentada pela
empresa recorrida, para inexistir qualquer tipo de obscuridade possivel no processo
licitatério.

PEDIDOS E REQUERIMENTOS

Pelo exposto requer:

a) Seja recebido e dada o devido prosseguimento ao presente recurso
administrativo;

b) Seja a proposta da empresa Agéncia de Publicidade TIG — ME,
publicada junto as demais pecgas do processo licitatorio para ficar demonstrada
qualquer obscuridade acerca da proposta emanada e para tornar publico
qualquer forma algum descumprimento ao Edital 013/2020




c) Caso nao seja acatado os pedidos apresentados a empresa recorrente
ira recorrer as medidas judiciais cabiveis a este pleito.

Termos em que,
Pede deferimento.

Palmitos, SC, 20 de novembro de 2020.




